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0900h-09.45h 1300h-13.45h

Recopidade acreditaciones por parie de los asistentes Rp & Solucién:Vives de ellas

09.45h-10.00h Conferencia a cargo de Borja Orozco, Vicepresidente y Director Creati-
Presentacion oficial del Meeting vode *Mr. John Sample / SCPF

10.00h-10.45h Enun mundo enel gue todo es comunicacion y en el que las fronteras

“Tipografia corporativa, reflejo del alma de una empresa”

Conferencia acargo de Vivian Hartmann, Directora de Bauer Types, y Bar-
ja Borrero, Director Creativo de la empresa Interbrand.

En los tiempos de medios digitales & Internet, |a escritura sigue siendo

enire |as diferentes especializaciones se creen cada vez mas difusas...
Donde laintegracion parece ser la palabra de moda desde hace unos
afos... Enconfraremos una particular vision que situard creatividad,
integracion y especializacion enun mismo escenario.

gl fransmisor méas importante v el medio més eficaz para la creacion de © 1400h-16.00h
|2 imagen de la empresa. Proyectar |a Marca a través de la comunicacion | Pausa descanso
empresarial es un gran reto para todos. Presentacion de casos practicos 16,0016 450

donde latipografia constituye un elemento basicoy rentable de 1a lderti-
dad Corporativa de laempresa: RENFE, Euskatel, Circulo de Lectores.

10.45h-11.30h

“Marketing fashion”

Conferencia acargo de Josep M2 Tortosa, Consejero de Armand Basi. Mo-
deradara: Gemma Vallet, Directora Creativa de CAPGEMINI.

Chanel decia que moda es Io que pasa de moda. En este sector fan
complejo, en el gue todo tiene que pasar de moda para devenir moda, el
marketing tiene que conseguir queuna marca perdure, se fransforme en
una estrella no fugaz. Solola creacién de una personalidad, de un estilo
logra que una marca se consolide, perdure Como se crea este estilo per-
durable es lo gue descubriremos en “Marketing fashion’, observando &l
marketing de grandes marcas como Chanel, Custo o Armand Basi.

“Me duele el dedo. Interactividad post clic”

Conferencia a cargo de Joakim Borgstram, Director Creativo Interacti-
vode Wieden+Kennedy Amsterdam

Odio la publicidad. Tal vez suene raro o incluso un poco absurdo. Pero
es verdad. ¢Por que necesito estar en medio de todoese ruido, bombar-
deado con millones de mensajes comerciales intrusitos que no guiero
escuchar? La Publicidad Online ha muerto. ¢ Alguno de vosotros ha cli-
cado algunavez enun banner? Os hablaré dedos nuevasformas deen-
tender |3 comunicacion persuasiva: el Advertainment y el Entertaising.

1645h17.30h

“Primerolaidea”

Conferencia a cargo de Oriol Villar, Director Creativo y Socio Fundador,
y de Jordi Rosas, Presidente v Socio Fundador de Villar-Rosas Agencia
de publicidad.

LLBDhI'jLE'DDh Queremos hablar de como nuestra propia industria nos ha llevado a
dusadescanso dedicar Mas recursos a una simple gjecucion, gue a la bisgueda de
12.00h-13.00h una idea brillante. ¥ sobre todo de qué podemos hacer para volver al

Pioneros: “disenando |a profesion”

Mesa redonda a cargo de Eloy Tizdn, escritor y periodista; José M3 Cere-
70, disefiadory tipagrato; y Felipe Herndndez Cava, periodista, guionista
y experto enilustracion y comic.

camino correcto.

Moderacion a carpo de:
Soledad Hernandez de |2 Rosa de AEPD

Moderador: Enrique Helguera, de Tau Disefio. (por confirmar)

Mesa redonda donde sobre el nacimiento de una profesion. Pionercs  Daniel Campo - Director de El Publicista
sin saberlo, se corwersara sobre |a época y circunstancias en que éstos  (por confirmar)

exploradores graficos desarrollaron su frabajo, sobre el estilo y los ha-  Manolo G. Carbajo - Director de IPMark
llazgos individuales de cada uno, los paralelismos y contrastes con las — (por confirmar)

tendencias intermnacionales del disefio de |z época, y sobre como suque- 18.30h

hacer cotidiano fue abriendose camino y forjando sus sefias deidentidad
enuna profesion sin pasado pero con mucho futuro.

Ceremonia de entrega de los Premios ANUARIA
(Acto abierto al pOblico en general)

Visita para més informacion la pagina web: www.sign-viscom.com/esp/0502.htm
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